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Internet

El 31% de los espanoles
se traga los ‘ciberbulos’

Para evitarlos han nacido ‘webs’ como ‘rompecadenas’

MARUXA RUIZ DEL ARBOL
Madrid

Una mentira es una mentira.
Ha existido siempre y siem-
pre existird. Nos enfrenta-
mos a ella a diario. Por eso en
las relaciones personales sole-
mos estar alerta, precavidos
ante ese omnipresente enemi-
go en la dificil tarea de la co-
municacion. En Internet esa
cautela se nos ha olvidado.
Uno de cada tres espanoles se
cree los bulos lanzados por la
Red, segiin un estudio realiza-
do entre 2.283 personas por
la Asociacion de Internautas.
Somos ciberingenuos.

El grupo musical vasco La
Oreja de Van Gogh tuvo que
salir al paso de una de las
mentiras que mas han circu-
lado por la Red: se difundié
que daba parte de sus benefi-
cios a ETA. “La cibermentira
no es distinta de los bulos que
encontramos a diario, el pro-
blema es que no es facil en-
contrar el responsable, sobre
todo cuando ese bulo se difun-
de a través de reenviados.

Hay mentiras que incluso
circulan afios”, afirma el pre-
sidente de la Asociacion de In-
ternautas, Victor Domingo.
;Quién nos miente y, so-
bre todo, para qué? “Detras
de cada cadena de mails hay
una importantisima base de
datos. Reenviado tras reenvia-
do, el ciberdelincuente que lan-
z0 el mensaje se hace con las
direcciones de millones de
personas”, afirma Ofelia Teje-
rina, de la Oficina del Defen-
sor de Internautas. “Ese pa-
quete de correos alcanza
grandes cifras en el merca-
do”. Algunas empresas los
compran para enviar spam
(correos masivos no desea-
dos). Evitarlo es facil.
Tejerina aconseja verifi-
car la procedencia del conte-
nido. Si una vez confirmado
queremos enviarlo, lo mejor
es incluir a nuestros contac-
tos en la barra CCO (que ocul-
ta las direcciones de los desti-
natarios). “Los mails sin fe-
cha o sin web de referencia
suelen ser un indicio de false-
dad”. Esas referencias son cla-

ves para encontrar al respon-
sable, que seria investigado
en caso de haber incurrido en
el delito de injurias y calum-
nias. Para detectar y cortar
las cadenas con engafios han
nacido webs como rompeca-
denas.com.

Otro motivo es crear des-
crédito. Danone o Red Bull
han sido victimas de las men-
tiras mas importantes que
han recorrido Espafia. En
2007 la empresa de yogures
sufri6 un boicoteo. “He recibi-
do un mail de una fuente fia-
ble que reproduzco: ‘El Acti-
mel provee al organismo la
bacteria L. Casei que el 98%
de los organismos son capa-
ces de generar por si solos.
Cuando se suministra por un
tiempo prolongado, el cuerpo
deja de elaborarla”. Danone
colgd un desmentido en su
web rapidamente para que
no descendieran sus ventas.
“Se trata de un bulo origina-
rio de Argentina y es total-
mente falso. Ninguna autori-
dad sanitaria ha realizado ta-
les las manifestaciones”.




